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Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRICULUM (méaximo 3500 caracteres,
incluyendo espacios en blanco)

Catedratico de Publicidad especializado en psicologia social de la comunicacion:
efectos y procesos cognitivos y emocionales. Las lineas de investigacion principales
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* Comunicacion Social, Educacién y Salud Puablica (género,
terrorismo, drogas, educacion y salud infantil)

* Fundamentos neurocognitivos y psicosociales de la comunicacion
persuasiva: procesos persuasivos, evaluacion de la eficacia.

Director del Dpto. de “Teoria y Analisis de la Comunicacion Audiovisual la
Publicidad y las Relaciones Publicas” de la Facultad de Ciencias de la Informacion.
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y efectos psicosociales y culturales del discurso audiovisual”.

Vocal del Consejo Espariol de Drogadicciones y otras adicciones.

Director como IP 2 proyectos de investigacion de MINECO y de CAM y 10 proyectos
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La Universidad y Nuevos Horizontes del Conocimiento. Madrid: Tecnos,
47-63.



Martinez, L., Cuesta, U., Tirado, C. A. (2018): Las noticias de inmigracion
en redes sociales y sus efectos sobre los jovenes. Analisis descriptivo de
las investigaciones en revistas cientificas desde 2012 a 2017. Revista
Comunicacion, paz y conflictos, 173-182.

Martinez Martinez, L., Cuesta, U., Serrano Villalobos, O., Nifio, J.L. (2018):
Férmulas para la prevencién, formato narrativo vs expositivo. Analisis
comparativo de sus efectos en el conocimiento, actitud y conducta de los
jovenes sobre el VPH. Revista Latina de Comunicacion Social, 73, 133-145

Cuesta, U. y Barbera, R. (2017). Communication, colleges, examples of civil
society. En: Estrella Martinez-Rodrigo y Pura Raya-Gonzalez (Ed.),
Communication and Interaction (pp. 15-24). Florida, Estados Unidos: Journal
of Alternative Perspectives in the Social Sciences Press

Cuesta, U., Martinez, L., y Cuesta, V. (2017). Effectiveness of Narrative
Persuasion on Facebook: Change of Attitude and Intention Towards HPV.
European Journal of Social Sciences Education and Research, 11(2), 100-
109.

Cuesta, U., Stanojlovic, M., Paredes, B., et al. (2017). Self-Affirmation
Effect on Risk Perception and the Moderating Role of Self-Efficacy in Anti-
Alcohol Messages. European Journal Of Social Sciences Education and
Research, 10(2), 178-186

Cuesta, U., Nifio, J., y Rodriguez, J. (2017). El procesamiento cognitivo en
una app educativa con electroencefalograma y «Eye Tracking».
Comunicar, 52, 41-50

Cuesta, U. (2017). Neurociencia y bienestar. El poder de la actitud. Sociedad
Latina de Comunicacién Social, 121-122

Martinez, L., Serrano, O., Cuesta, U., Nifio, JI. (2017). Férmulas para la
prevencion, formato narrativo vs expositivo. Analisis comparativo de sus efectos en
el conocimiento, actitud y conducta de los jovenes sobre el VPH. Sociedad Latina
de Comunicacién Social, 124-125

Cuesta, U., Pefiafiel, C., Terrén, Bustamante, E. y Gaspar, S. (Coord.).(2017).
Comunicacion y salud. Madrid: Dextra.

Cuesta, U., Cuesta, V., y Martinez, L., (2017). Neuromarketing olfativo: andlisis de las
respuestas psicofisiolégicas emitidas frente a tres muestras de fragancia. En
Caldeuvilla, D., (Ed.). Libro de actas del Congreso Universitario Internacional sobre la
comunicacion en la profesién y en la Universidad de hoy: Contenidos, Investigacion,
Innovacion y Docencia (pp. 1313). Madrid: TECNOS

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2016). Psicologia del arte y percepcién. En P. Aumente
Rivas y M. Chaves Martin (coords.), Estudios de arte y cultura visual (pp. 195-203).
Madrid: Icono 14 Editoral.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2016). Comunicacién 2.0 y salud publica: Redes sociales,
“Influencers” y vacunas. En Manuel Linares, José Diaz y M2 Elena del Valle (Coord.):
Innovacion universitaria: Digitalizacién 2.0 y excelencia en contenidos (pp. 161-175).
Londres: McGraw Hill.



Cuesta, U., Nifio, J., y Arroyo, O. (2016). Advergaming. La interaccién como clave
del futuro digital. Telos: Cuadernos De Comunicacién E Innovacién, 104, 28-37.

Cuesta, U., y Mafias, L. (2016). Integracion de la realidad virtual inmersiva en los
grados de comunicacion. Icono 14, 14(2), 1-21

Cuesta, U., Cuesta, V., y Gaspar, S. (2016). Vacunas y anti vacunas en la
red social Youtube. Opcién: Revista De Ciencias Humanas Y Sociales, 9,
447-465.

Barberd, R., y Cuesta, U. (2016). Debates en television en Espafa: nuevos
actores, nuevos modelos. En: Emma Camarero y José Rodriguez (Coord.):
Estrategias en comunicacion y su evolucion en los discursos (pp.55-71). Londres:
McGraw Hill.

Cuesta, U. (2015). Medios de comunicacién y alcohol: una perspectiva
psicosocial. Revista de la Asociacién Proyecto Hombre, 87, 10-11.

Barbera. R., y Cuesta, U. (2015). El virus del ébola: analisis de su comunicacion
de crisis en Espafa. Revista Opcion, 31(4), 67-86

Cuesta, U. (2014). Urge pensar la publicidad. Pensar La Publicidad: Revista
Internacional De Investigaciones Publicitarias, 8(2), 151-152.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2014). La "reputacion online" de la informacién de
vacunas en internet. Historia y Comunicacion Social, 19(2), 15-
29.

Barbera, R. Cuesta, U. (2014). Estados Unidos y Europa: dos modelos desiguales en
el uso electoral de las redes sociales. En: Juan E. Gonzélez y Mdnica Valderrama
(Coord.): Comunicacion actual: redes sociales y lo 2.0 y 3.0, 91-119. ACCI: Asociacion
cultural y cientifica iberoamericana.

Barbera, R., y Cuesta, U. (2014). La comunicacion, la universidad, ejemplos de
sociedad civil. En Estrella Martinez y Pura Raya (Coord.): Comunicacion e
interactividad, 41-59. ACCI: Asociacion cultural y cientifica iberoamericana.

Diaz, H., y Cuesta, U. (2014). La Comunicacién de las Organizaciones no
Lucrativas del ambito de la Salud en Espafia: aproximaciones a una matriz de
analisis. Historia Y Comunicacion Social, 19(1), 209-2019.

Cuesta, U. Gaspar, S. y Diaz, H. (2014): Comunicacién y salud: Nuevas areas
de innovaciéon. Madrid: Fragua.

Cuesta, U. (2013). Fundamentos psicosociales de la reputacién "online".
Propuesta de un modelo y un caso de analisis. Estudios Sobre el Mensaje
Periodistico, 19(2), 691-700.

Cuesta, U. (2013). Fundamentos psicosociales de la reputaciéon "online".
Propuesta de un modelo y un caso de andlisis. Estudios Sobre el Mensaje
Periodistico, 19(2), 691-700.



Cuesta, U., y Gaspar, S. (2013). Comunicacion y salud 2.0: Analisis de la “reputacion
online” de la informacién anti vacunas en la red. En: Juan E. Gonzalez (Coord.):
Redes sociales y o 2.0 y 3.0, 139-153. Madrid: Vision.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (coords.).(2013). Publicidad y salud. Madrid: Fragua.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2013). Fundamentos psicosociales del empleo en las TIC
en salud, 28-55. Tecnologias de la Comunicacion, jovenes y promocién de la salud.
La Rioja: Conserjeria de Salud y Servicios Sociales.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2013). Preferencias, opiniones, actitudes y experiencias de
los adolescentes respecto al uso del Smartphone. En: David Caldevilla (Coord.):
Parametros actuales de evaluacion para la comunicacion persuasiva,151-171.
Madrid: Vision.

Diaz, H. y Cuesta, U., (2013). Aproximaciones a un modelo de gestion de la
comunicacion de las organizaciones no lucrativas en el &mbito de la salud. En: Paula
Requeijo (Coord.): Trabajos de investigacion de Vanguardia, 209-229. Madrid: Vision.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2013). Andlisis motivacional del uso del smartphone
entre jévenes: una investigacion cualitativa. Historia Y Comunicacion Social,
18(2), 435-447.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2013). La | Guerra Mundial y los origenes de la Teoria de
los Efectos. El caso de aliad6filos y germandfilos. Historia Y Comunicacién Social,
18, 125-138.

Cuesta, U., y Jiménez, G. (2013). Efectos persuasivos de la alteracion del
desenlace del largometraje Laberinto de Mentiras. Icono 14, 11(1), 263-280.

Cuesta, U. (2012). Uso "envolvente" del moévil en jévenes: propuesta de un
modelo de analisis. Estudios Sobre el Mensaje Periodistico, 18(1), 253-262.

Cuesta, U., y Gaspar, S. (2012). Diagnéstico de la adicciéon a las tecnologias de la
informacion y la comunicacion en nifios y adolescentes: el caso del Smartphone.En
Graciela Padilla y Miguel A. Ortiz (Coord.): Reformulaciones en el ambito de la
innovacion dentro del EEES (pp. 109-132). Madrid: Vision Libros.

Cuesta, U., y Gaspatr, S. (2012). La nueva sociedad reputacional digital. Andlisis de la
influencia de la interaccion social online en la sociedad offline. En: Mariona Visa y
José J. Vargas (Coord.): El I+D+l y el EEES. Madrid: Vision Libros.

Cuesta, U., y Lopez, L. (2012). Comunicacion corporativa y redes sociales:
cambiarlo todo para que nada cambie. Adcomunica: Revista Cientifica de
Estrategias, Tendencias e Innovacion en Comunicacion, 3, 23-25.

Cuesta, U., Gaspar, S., y Menéndez, T. (2012). Estudio de la construccion de la
identidad de género a través del programa televisivo "Mujeres y Hombres y
Viceversa". Icono

14, 10(3), 284-307.

Cuesta, U. (2012). Uso envolvente del moévil en jévenes: propuesta de un
modelo de andlisis. Estudios sobre el mensaje periodistico, 18(1), 253-262.



Cuesta, U. (2012). Las TICs y la salud desde una perspectiva psicosocial.
Revista de Comunicacion y Salud, 2(1), 29-33.

Cuesta, U. (2012): Planificacién estratégica y creatividad. Madrid: ESIC

e Proyectos

IP responsable: Ubaldo Cuesta
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