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• Situación profesional actual 
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• Indicadores generales de calidad de la producción científica 
 
Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRÍCULUM (máximo 3500 caracteres, 
incluyendo espacios en blanco) 

 
Catedrático de Publicidad especializado en psicología social de la comunicación: 
efectos y procesos cognitivos y emocionales. Las líneas de investigación principales 
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• Comunicación Social, Educación y Salud Pública (género, 
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• Fundamentos neurocognitivos y psicosociales de la comunicación 
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IP responsable: Ubaldo Cuesta 
Título del proyecto: Sentimiento y popularidad de los mensajes pro y anti-vacunas en 
redes: análisis de respuestas explícitas e implícitas mediante EEG, GSR, 
reconocimiento facial y eye-tracking. 
Entidad financiadora: MINECO RTI2018-097670-B-I00 
Duración: 01/01/2019 a 31/12/2021 
Cuantía proyecto: 28.800€ 
 
IP responsable: Alfredo Arceo 
Título del proyecto: Los Debates Electorales Televisados Durante las Campañas del 
20-D y 26-J. Estudio Comparativo de los Mensajes y la Imagen Proyectada de los 
Candidatos.  
Entidad financiadora: Santander-UCM PR41/17-20954  
Duración: 15/12/17 a 15/12/18  
Cuantía proyecto: 3.000€ 
 
IP responsable: Ubaldo Cuesta 
Título del proyecto: Análisis de la eficacia publicitaria de campañas PLV de Campofrío 
Europa: un planteamiento cualitativo y de neuromarketing 
Entidad financiadora: Fiscalges Alternative S.L 
Duración: 05/03/2018 a 05/03/2019 
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Duración: 29/01/2018 a 29/01/2019 
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IP responsable: Ubaldo Cuesta 
Título del proyecto: Estudio en autocontrol actitudinal y evaluación neurofisiológica de 
resultados en personas con actitud positiva y negativa 
Entidad financiadora: Mk Media S.L 
Duración: 19/10/2017 a 19/10/2018 
Cuantía proyecto: 14.850€ 
 
IP responsable: Alfredo Arceo 



Título del proyecto: Desarrollo de una App para el Grado de Publicidad y Relaciones 
Públicas como Sistema de Evaluación y Mejora Continua de la Calidad. 
Entidad financiadora: UCM. Proyecto de Innovación Docente nº 119. 
Duración: 03/07/17 a 03/07/18  
Cuantía proyecto: 700€ 
 
IP responsable: Ubaldo Cuesta 

Título del proyecto: Proyecto Comunicación y Salud: 
plataforma de comunicación entre profesionales sanitarios 

Entidad financiadora: Abbvie Spain S.L.U 
Duración: 29/06/2017 a 29/06/2018 
Cuantía proyecto: 4.400€ 
 

IP responsable: Ubaldo Cuesta 

Título del proyecto: Estudio sobre el comportamiento de la 
población española senior (mayores de 50 años) en relación a 
la prevención para preservar su calidad de vida. 

Entidad financiadora: Sanofi Pasteur MSD S.A 
Duración: 17/05/2016 a 30/11/2016 
Cuantía proyecto: 2.500€ 
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Título del proyecto: Proyecto Comunicación y Salud: 
plataforma de comunicación entre hospitales comarcales entre 
especialistas en reumatología 
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Duración: 01/10/2015 a 01/10/2016 
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Entidad financiadora: Sanofi Pasteur MSD S.A 
Duración: 30/09/2015 a 13/10/2015 
Cuantía proyecto: 2.300€ 
 
IP responsable: Ubaldo Cuesta 
Título del proyecto: Outdoor media: análisis de un proyecto de innovación y nuevas 
tecnologías para Madrid e investigación del insight del target juvenil 
Entidad financiadora: Clear Channel España S.L.U 
Duración: 25/06/2015 a 25/06/2016 
Cuantía proyecto: 17.000€ 
 
IP responsable: Ubaldo Cuesta 
Título del proyecto: Vacunas y redes sociales 
Entidad financiadora: Sanofi Pasteur MSD S.A 
Duración: 10/03/2015 a 30/09/2015 



Cuantía proyecto: 5.400€ 
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